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Oz

Glinimiizde sosyal yasam, dijital teknolojilerin etkisiyle alisilmisin o6tesinde bicimlerde
deneyimlenmektedir. Farkl cografya, kiiltiir ve dillere sahip milyarlarca insan, teknolojik gelismeler ve
internetin yayginlagsmasi sayesinde ortak bir dijital etkilesim alaninda bulugmaktadir. Bu bulusmanin
temel unsurunu internet, etkilesim alani ise sosyal medya platformlar: olusturmaktadir. Bu paylasima
dayal1 dijital sosyal yasama aracilik eden platformlardan biri de Instagram’dir. Giiniimiizde sosyal medya
araglar1 arasinda en yaygin kullanilan platformlardan biri olan Instagram’da, ulusal ve yerel nitelikte
icerikler iiretilmekte; bu icerikler aracilifiyla sosyal medya etkileyicileri (influencerlar) ile takipgileri
sanal uzamda bulusturulmaktadir. Bu ¢alisma, belirli bir takipci sayisina ulasmis ve ézellikle aile temal
icerikler ireten sosyal medya etkileyicileri iizerinden ailenin nasil temsil edildigini incelemeyi
amagclamaktadir. Arastirma kapsaminda, icerik paylasan ebeveynlerin aileyi sunma bigimleri ile bu
paylasimlara yonelik takip¢i yansimalari ele alinmigtir. Calismada yontem olarak nitel arastirma teknigi
kullanmilmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda, etkileyicilerin Instagram’i etkin bir sekilde
kullandiklar ve igerik tiretim siireclerinde aile yasamina iliskin paylasimlara siklikla yer verdikleri
sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Etkileyiciler, Aile Gosterimi, Paylasan Ebeveyn, Takip¢i Yansimalari, Instagram.

Abstract

Today, social life is experienced in ways that extend beyond traditional boundaries through the influence
of digital technologies. Billions of people from diverse geographical, cultural, and linguistic backgrounds
are brought together in a shared digital space through technological advancements and the widespread
use of the internet. The internet constitutes the foundation of this interaction, while social media
platforms serve as its primary medium. One of the platforms facilitating this sharing-based digital social
life is Instagram. As one of the most widely used social media platforms today, Instagram hosts both
national and local content, bringing social media influencers and their followers together in a virtual
environment. This study aims to examine how the family is represented through social media influencers
who have reached a certain number of followers and primarily produce family-orie nted content. Within
the scope of the research, the ways in which parent influencers present their families and the reactions of
their followers to these posts were analyzed. A qualitative research method was employed in the study.
The findings reveal that influencers use Instagram effectively and frequently incorporate family life into
their content production.

Keywords: Influencers, Family Display, Sharenting, Follower Reflections, Instagram.
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Giris

Dijitallesme siireci, aile yasaminin kamusal goriinirliigiinii artirmis ve 6zel alan
ile kamusal alan arasindaki sinirlar1 6nemli dlgiide déniistiirmiistiir. Ozellikle
Instagram gibi gorsel odakli sosyal medya platformlary, aile iligkilerinin yalnizca
yasanan deneyimler olmaktan ¢ikip izleyiciye sunulan, estetiklestirilen ve
etkilesim {izerinden anlam kazanan pratikler haline gelmesine zemin
hazirlamaktadir. Bu baglamda aile, giindelik yasamin dogal bir unsuru olmanin
otesinde, dijital ortamda gosterilen, onaylanan ve yeniden tretilen bir temsil
alanina déonlismektedir.

Ailenin dijital temsiline iliskin kuramsal tartismalar, biiyiik 6l¢iide David
Morgan’in “aile pratikleri” yaklasimi ile Janet Finch’in gelistirdigi “aile gosterimi”
kavrami etrafinda sekillenmektedir. Bu perspektife gore aile, sabit ve degismez
bir yap1 degil; giindelik pratikler araciligiyla strekli olarak iiretilen ve
baskalarina gosterilerek toplumsal olarak mesrulastirilan bir iligkiler
biitiintidur. Dijital medya ortamlari, bu gosterim stireclerini hizlandirmakta ve
genis Kkitlelere ulastirmaktadir. Boylece aile, yalnizca yasanan degil ayni
zamanda sergilenen ve izlenen bir olgu haline gelmektedir.

Ote yandan Sharenting literatiirii, ebeveynlerin ¢ocuklarina iliskin icerikleri
dijital kamusal alanda paylasma pratiklerini mahremiyet, dijital ayak izi, veri
guvenligi ve ticarilesme ekseninde tartismaktadir. Cocuklarin sosyal medyada
goriniir kilinmasi, bir yandan aile anlatisini giiclendiren duygusal bir strateji
olarak islev goriirken, diger yandan c¢ocuk haklar1 ve dijital mahremiyet
acisindan yeni tartisma alanlar yaratmaktadir. Ozellikle yiiksek takipgi sayisina
sahip sosyal medya etkileyicilerinin paylasimlarinda ¢ocuklarin hem duygusal
hem de ekonomik deger iiretim silireclerine dahil edilmesi, aile temsillerinin
dijital ekonomiyle kesisimini goriiniir kilmaktadir.

Bu ¢alisma, Instagram’da aile temali icerik lireten ve ¢ocuklarini gortniir kilan
etkileyici hesaplar tizerinden aile gosterimi ve Sharenting pratiklerini birlikte
incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma, aile temsili, ¢ocuk gorinirligi ve
takipgi etkilesimi arasindaki iligkiyi biitlinciil bir cercevede ele alarak literatiirde
cogunlukla ayri ayriincelenen bu tli¢ temay1 bir araya getirmeyi hedeflemektedir.
Bu yoOniiyle calisma, dijital aile temsillerinin hem sosyolojik hem de iletisimsel
boyutlarini Tiirkiye baglaminda tartismaya agmay1 amaglamaktadir.

Kavramsal Cerceve

Tiirk Dil Kurumu’'na gore aile, “Evlilik ve kan bagina dayali, kari, koca, ¢ocuklar
ve kardesler arasindaki iligkilerin olusturdugu toplum icindeki en kiiciik
birlik”tir (TDK, 2023). Aile, genellikle toplumun en kiiglik birimi olarak
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tanimlanir. Ancak aile tanimi yapilirken, bu kavramin zaman ve mekan i¢inde
dinamik bir yapiya sahip oldugu ve degisime a¢ik bir toplumsal kurum oldugu
goz ardi edilmemelidir. Yalnizca farkh toplumsal yapilar arasinda degil, ayni
toplumsal yapi icerisinde dahi ailelerin yapisi ve 6zellikleri agisindan derin
farkliliklar gozlemlenmektedir (Aslan, 2002, s. 26).

Ailenin toplumsal kurum olmayip, toplumsal yasamin bir yoéni oldugunu ve
belirli bir niteligi temsil ettigini vurgulayan David Morgan’a (1996, s. 186) gore
aile, yalmizca biyolojik ya da hukuki baglarla tanimlanmaz; ayni zamanda
toplumsal olarak onaylanmis iliskilerin uygulanimi araciigiyla insa edilir.
Morgan (2011) ¢i1g1r acan “Rethinking Family Practices” adl kitabinda aileyi bir
varlik olarak ele alan fikre meydan okur ve bunun yerine aileyi bir dizi uygulama
olarak tanimlar. Bu uygulamanin, ritiieller, semboller, jestler ve paylasilan
deneyimler araciliiyla gerceklestigini soyleyen Morgan’in bu yaklasimini Janet
Finch, gelistirerek, aile pratigine aile gosterimini ekler ve yaptiklarimizi da
gostermemiz gerektigini savunur. Kendi basina bir uygulama olan gosterme,
gunliik aktivitelerimizi daha genis kitlelerle paylasarak pratiklerimizin 6zellikle
"aile" uygulamalar1 oldugunu dogrulamanin bir araci olarak islev gériir. Ornegin,
bir babanin ¢cocuguna yatmadan 6nce masal okumasi, hem katilimcilar hem de
gozlemciler tarafindan aninda bir aile pratigi olarak tanimlanmaktadir (Finch,
2007, s. 79). Bu aile uygulamalarinin medya aracglarinda yer almasi aile
gosterimi olgusunu ortaya ¢cikarmaktadir. Finch icin gésterinin 6nemli olmasinin
baslica nedeni ailenin artik ev hayatiyla ayni sey olmamasi, ailenin zaman
icindeki akiskanlig1 ve aile ile kisisel kimlikler arasindaki iliskidir (2007, ss. 68-
71). Bu nedenle, gosterilere katilarak aile liyeleri "bunlar benim aile iliskilerim
ve ise yariyorlar" mesajini vermeyi amaclamaktadir. Bu bir gosteridir, ¢ilinkii
ebeveynlik uygulamalarindaki degisim, cocuklarina ve daha genis Kkitlelere, artik
cocuklariyla yasamasa da onlarla iligkisinin ailevi ve ytliksek kalitede kaldigin
gosterir (Finch, 2007, s. 73-74).

Aile gosterimi, iliskileri disaridan bakanlara gosteren yiizeysel bir performans
olarak gorilmemelidir. Aksine, aile iiyelerinin birbirleri i¢in basarmaya
calistiklari seylerin (giiclii iliskileri siirdiirme ve aile kimliklerini pekistirme) ve
izleyicilerin kabuliinii hedefleyen uygulamalarin bir birlesimi (Henze-Pedersen
& Jarvinen, 2021, s. 5) olabilecegi gibi aile i¢i sorunsallarin disavurumu,
kislukler, kirilganliklar ve ifsa niteliginde gosteriler de olabilir. Burada reklam
ve ticari amach igerik iiretimi de s6z konusu olabilmektedir. Ozellikle senaryo
ailelerin bu tarz girisimlere daha fazla egilimli olduklar1 sdylenebilir. Finch
(2007), aileyi sergileme araclarinin aile fotograflar1 ve ev esyalari, hediye alip
verme ve anlatilar (6rnegin hikayeler) oldugunu agiklar. Finch, telefon
gorismelerinden bahseder ancak dijital araglardan bahsetmez. Ayrica, ailelerin
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birbirleriyle kamusal alanda etkilesimde bulundugu etkinliklerin, 6rnegin
restoranlarda aile yemegi yemek (James & Curtis, 2010), aile anlamini
baskalarina aktarma strecini destekleyen Onemli sergileme islevleri
gorebilecegi one siirtilmistir (Finch, 2007, s. 74). Aileyi sergileme ya da
gosterme kavrami, sosyal medyanin yapisal 6zellikleriyle birlikte genisleyen ve
donlisen bir anlam kazanmistir. Dijital ¢agda, Facebook ve Instagram gibi
platformlar aileyi gostermek icin araglar olarak sunulmaktadir. Dijital
gorintiilerin (6rnegin, aile fotograflari, videolar vb.) sosyal aglarda paylasimi
aileyle ilgili anlamlar1 yerlestirmek, kisinin kimligini olusturmak ve bunu
baskalarina aktarmak icin tercih edilen modern bir arag¢ halini almistir (Cushing,
2013; Spracklen, 2015; Winston, 2013). Dolayisiyla, aile gésterimi ekrana aile
pratiklerini tasiyan, dijital ortamda kitlelere olup bitenin anlaticiligini yapan,
ailenin dijital kimligini olusturan, bunu yaparken de genellikle kadin bedenini ve
cocuklari icerik unsuru olarak sunan yeni bir dijital kiiltirdtr.

Bu kiiltiir ortaminda sosyal medya araciligiyla cocuklar1 hakkinda diizenli olarak
bilgi paylasip ayrintilan ifsa eden, yani Sharenting yapan bircok ebeveyn
bulunmaktadir. Sharenting Tiirkce literatiirde cogunlukla paylasan ana-babalik
ya da paylasan ebeveynlik olarak karsilik bulmaktadir. Bircok ebeveyn,
Sharenting uygulamasini yalmzca uzaktaki aile tiyeleri ve arkadaslarini
cocuklarinin biiylime siirecine dahil etmek i¢in degil, ayn1 zamanda degerli
anilar biriktirmek, sosyal destek gormek ve ebeveynlik deneyimlerini
paylasmak amaciyla kullanmaktadir (Siibak & Traks, 2019, s. 115). Bununla
birlikte Sharenting, ebeveynlerin ¢ocuklar1 araciligiyla “begenilme arzusunu”
tatmin etmelerine, diger kullanicilarla etkilesim kurmalarina ve sosyal medya
aglarini ticari amaglarla kullanarak ek gelir elde etmelerine olanak tanidigi icin
dikkat cekmektedir (Ranzini vd., 2020, s. 2). Cocuklarin gorselleri lizerinden
metalastirilmast ve mahremiyet ihlalleri, Sharenting olgusunu giinimiiz
toplumunda o6nemli bir sorun haline getirmistir. Ebeveynler tarafindan
cocuklarin rizasi olmadan olusturulan dijital ayak izleri, yiiz tanima sistemleri
ve kurumsal gozetim mekanizmalar1 araciligiyla genislemekte; bdylece
cocuklarin verileri metalasmaktadir. Ebeveynler, bu siirecte ¢ocuklarinin
mahremiyet haklarini ne 6lgiide ihlal ettiklerini ve verilerin nasil ekonomik bir
degere donistiigiinii cogu zaman fark edememektedir. Bu durum, Sharenting’i
cocuklarin mahremiyeti iizerinde derin etkileri olan esitsiz bir gii¢ dinamiginin
simgesi haline getirmektedir (Barnes & Potter, 2021).

Dijital ¢agin 6ne ¢ikan sorun alanlarindan biri olarak Sharenting, ailenin tim
boyutlariyla kamusal alana tasinmasina yol a¢gmakta ve onu 6zel alanin
sinirlarindan ¢ikarmaktadir. Bu stlirecin olusumunda o6zellikle Instagram’in
onemli bir rol oynadig1 goriulmektedir. 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike
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Krieger tarafindan kurulan Instagram, gorsel icerik paylasimina odaklanan
yapisiyla kisa stlirede dikkat ceken bir sosyal medya platformu haline gelmistir.
2012 yilinda Facebook tarafindan satin alinmasi, platformun hem kullanic
tabanini genisletmis hem de dijital ekosistemdeki konumunu giiclendirmistir.
Instagram, yalnizca fotograf ve video paylasimini mimkiin kilan bir uygulama
olmanin 6tesinde, gliniimtizde sosyal iletisim, kimlik insasi ve dijital pazarlama
siireclerinde onemli bir mecra olarak islev gormektedir (Djafarova &
Trofimenko, 2019; Marwick, 2015; Sheldon & Bryant, 2016). Instagram’in
Temmuz 2025 itibariyla 2 milyar aktif kullanicis1 (MAU) ve 500 milyon giinliik
aktif kullanicis1 (DAU) bulunmaktadir (Kumar, 2025). Tirkiye’de en ¢ok
kullanicis1 olan platform 58,4 milyon kisi ile Instagram’dir. Bu genis ve
cesitlenmis kullanic kitlesi platformun kiiresel 6lgekte erisim ve etki gliclini
acikca ortaya koymaktadir. Dolayisiyla Instagram farklh kiltiirel ve demografik
gruplari bir araya getirerek, geleneksel aile yapilarinin dijital ortamda yeniden
temsil edilme ve algilanma bicimlerini de dontstiirmektedir.

Instagram, zaman icinde “etkileyici” kiiltiirtinin dogmasina yol acarak,
markalarla is birlikleri yapabilen igerik lireticilerinin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlamistir. Platformun bu déniisiimd, aile gosterimine dair yeni boyutlarin
ortaya cikmasina da ayrica kapi aralamistir. Influencerlar genellikle kendi ilgi
alanlarina yonelik icerikler iireterek takipcileriyle samimi bir iligki
kurduklarindan, bu kisilere duyulan giiven, markalar acisindan 6nemli bir
pazarlama avantaji yaratmaktadir (Abidin, 2016; Audrezet vd., 2020). Bununla
birlikte, takipcileri tarafindan “aile dostu” olarak algilanan etkileyiciler, sosyal
medya araciligiyla aile yasaminin c¢esitli yonlerini temsil etme roliini
Ustlenmistir. Instagram ve etkileyici kiiltiirt, dijital cagda ailelerin kendi
hikayelerini paylasma bigimlerini dontlistiirmiistiir. Gorselligin 6n planda oldugu
Instagram’da, aile hayatinin yansimalar1 siklikla 6ne ¢ikarak toplumsal
normlarla etkilesime girmesine neden olmaktadir. Influencerlar, sahip olduklar:
etkilerle sadece bireyleri degil, aile yapilarini da sekillendirmektedir.

Gorsel merkezli bir platform olarak Instagram, diger sosyal medya aglarina
kiyasla daha samimi ve Kisisel bir iletisim bicimini tesvik etmektedir (Hart,
2015; Kanai, 2019; Karadeniz, 2009; Miguel, 2016; Serafinelli, 2018). Hem gii¢lii
gorsel altyapisi hem de kullanicilarin metin araciligiyla anlam iiretme
bicimlerine imkan tanimasi nedeniyle, Instagram, gorsel anlatilarin paylasimi ve
aile temsillerinin analiz edilmesi agisindan benzersiz bir dijital alan sunmaktadir
(Locatelli, 2017, s. 2).

Ailelerin ve cocuklarin sosyal medyada nasil temsil edildigi ve takipcilerdeki
yansimasinin nasil olduguna dair ¢alismalar sinirhidir. Ancak Tablo 1’de yer alan
calismalardan da anlasilacag: iizere ii¢ ana temanin - ailenin sergilenmesi,
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paylasan ebeveyn ve takip¢i yansimalari- birlikte ele alindigi c¢alisma

bulunmamaktadir.

Bu arastirmay:1 takip¢i yansimalar1 c¢ercevesinde aile

gosterimi (Family Display) ve paylasan ebeveyn (Sharenting) kavramlarin ilk
kez birlikte ele almasi 6nemli kilmaktadir.

Tablo 1. Aile gosterimi ve paylasan ebeveyn konularinda literatiirde yer alan

calismalar

Yazar (ve/veya baslhik) Yontem (kisa) Ana Bulgu (kisa)

Ranzini ve arkadaslari Anket/Karma- Ebeveynlerin mahremiyet endiseleri,
(2020) Sharenting, Peer Analiz; Ebeveyn Sharenting egilimlerini agikliyor; sosyal
Influence, and Privacy Davranisi normlar ve akran etkisi 6nemli.
Concerns Incelemesi

Tosuntas ve Griffiths PRISMA Tabanh Sharenting alaninda biiyliyen ama

(2024) Sharenting: A
Systematic Review Of The
Empirical Literatiire

Sistematik Derleme

kavramsal karisiklik, etik ve hukuki
bosluklarin yaygin oldugu vurgulaniyor;
egitim miidahaleleri 6neriliyor.

Shannon ve arkadaslari
(2022) Exploring the Display
of Family and Family Leisure
on Facebook and Instagram

Gorsel Ve Metin
Analizi; Yari-
Yapilandirilmis
Gorlismeler

Aile fotograflari 'doing family' (aileyi
yapma) pratigi; sosyal medya aile
kimliginin insasinda aktor.

Peleg ve arkadaslari

Ampirik, Ergen

Ebeveynlerin Sharenting’i ergenlerle

(2025) To Share or Not to Odakl Veri gerilim olusturuyor; rizanin ve
Share: Adolescents mahremiyetin ergen perspektifiyle
Experience With cakismadig1 durumlar yaygin.
Omur ve arkadaslar: Anket/lstatistiksel ~ Tiirkiye'de ebeveynlerin Sharenting
(2022) Sharenting: Analiz egilimleri ylksek; dijital giivenlik
Tiirkiye’de Ebeveynlerin farkindalig1 degisken. Yerel kiiltiirel
Paylasim Egilimleri dinamikler etkili.

Baloglu (2023) Sharenting
Baglaminda Bir Inceleme

Literatiir Incelemesi

Sharenting’in hem sosyal destek hem
mahremiyet riski sagladigy; Tiirkiye
literatiiriinde iletisim/etik vurgulari
artiyor.

Kiling Oziiélmez (2024)

Tez; Nitel/Karma

Yerel 6rneklerde Sharenting

Dijital Ebeveynlik Olarak Metodlar motivasyonlari (anilar, sosyal destek,
Sharenting normlar) ve risk algisi raporlanmis.
Kucur (2022) Family Icerik Analizi; Aile/cift hesaplarinda ¢ocuk ve 6zel yasam
Accounts on Instagram in the Fenomen Inceleme paylasimi; mahremiyet-sahneleme ikilemi;
Context of Privacy and ticarilesme (influencer aileler) etkisi.
Conspicuous Consumption

Kopuz ve arkadaslar Kavramsal Sharenting kavraminin tarihcesi ve

(2022) Sharenting: Degerlendirme Turkiye baglamindaki gelisimi 6zetlenmis;
Kavramsal Bir Céztimleme ilk akademik ¢alismalar 2015 sonrasi.
(Derleme Kayit)

Yildiz (2024) Tiirkiye’'de
Sharenting Konusunda

Dokiiman Analizi
(Tez Incelemesi)

Yiksek lisans/doktora tezlerinde artis;
iletisim bilimlerinde daha fazla ampirik
calisma gereksinimi.
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Yazar (ve/veya baslhik) Yontem (kisa) Ana Bulgu (kisa)

Yapilan Lisanstistii Tezler
Uzerine Bir Inceleme

Aile dinamiklerinin, ebeveynlik tarzlarinin ve ¢ocuk yetistirme pratiklerinin
cevrimici ortamda paylasilmasi, bireylerin kendilerini ifade etme bicimlerini
zenginlestirmekle kalmamis, ayni zamanda toplum genelinde bu konulara iliskin
yeni tartisma alanlarinin olusmasina yol agmistir. Dolayisiyla her bir gonderi,
mahremiyet ve paylasim etigi, dijital ebeveynlik rolleri, toplumsal cinsiyet
rolleri, tiiketim kiltiirii ve ticarilesme, kiiltiirel temsiller ve normatif ebeveynlik
gibi konular lizerine diisinmeye yonlendirmektedir. Bu kapsamda Tiirkiye’de
aile yasamina dair diizenli icerik iireten etkileyicilerin Instagram paylasimlari
“aile gosterimi (Family Display) ve paylasan ebeveyn (Sharenting) yaklasimlar:
cercevesinde analiz edilerek bu temsillerin “takipcilerdeki yansimalarini”
derinlemesine incelemek amaciyla bu calisma yapilmistir. Amag, dogrultusunda
arastirmada asagidaki sorulara cevap aranmaktadir:

AS.1. Instagram etkileyicileri, aile yasamlarini hangi gorsel ve soylemsel
stratejilerle temsil etmektedir?

A.S.2. Bu temsillerde aile gosterim (Family Display) pratikleri nasil goriintir hale
gelmektedir?

A.S.3. Cocuk temsilleri paylasan ebeveyn (Sharenting) baglaminda hangi estetik,
ticari ve mahremiyet unsurlarini icermektedir?

AS.4. Takipciler, bu aile temsillerine nasil tepki vermekte, nasil
yorumlamaktadir?

Yontem
Arastirma Modeli

Bu calisma, nitel arastirma yontemine dayali olarak tasarlanmistir. Nitel
arastirmanin temel 6zelligi, bireylerin gercegi sosyal diinyalariyla etkilesimleri
icinde nasil insa ettigi Ulzerine yogunlasmaktir (Merriam, 2018, s. 23).
Calismanin amaci, Instagram tlizerinde aile yasamina dair diizenli igerik tireten
etkileyicilerin aile temsillerini Family Display ve Sharenting yaklasimlari
cercevesinde analiz etmek ve bu temsillerin takipcilerdeki yansimalarini
derinlemesine incelemektir. Bu baglamda arastirma, nitel arastirma
yontemlerinden durum c¢alismasi (Case Study) desenine dayandirilmistir.
Durum ¢alismasi, arastirmacinin belirli bir zaman diliminde veya giincel, sinirl
bir olgu lizerinde yogunlastigl nitel bir arastirma yaklasimidir. Bu yontemde
gozlemler, miilakatlar, gorsel-isitsel materyaller, dokiimanlar ve raporlar gibi
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coklu veri kaynaklarindan yararlanilarak, incelenen duruma iliskin ayrintili ve
derinlemesine betimlemeler yapilir ya da durum temalar1 ortaya konulur
(Creswell, 2013, s. 97).

Evren ve Orneklem

Instagram iizerinden aile yasamina dair diizenli icerik iireten influencer
hesaplar1 ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Bu evren icerisinden amach
ornekleme yontemi ile iki influencer aile hesabi belirlenmistir. Orneklem
seciminde;

-1 milyondan fazla takipci biiytikltigiine sahip olmak,
-Son 12 ay i¢inde diizenli olarak aile temali paylasim yapmis olmalk,

-Cocugu veya cocuklarini iceriklerinde goriniir kilan en az li¢ paylasim yapmis
olmak,

-Paylasimlarinda sponsorluk veya marka is birliklerinin yer almasi (ticari boyut
analizi i¢in) gibi 6lctutler dikkate alinmigtir.

Bu odlciitler dogrultusunda Instagram’da aile yasamina dair ve g¢ocuklari
hakkinda diizenli dijital icerik iireten ve paylasan iki etkileyici aile Ozlem Altinok
Oz’lin (ozlemlinaoz) ve Halil Okan Giiner’in (yagmur8okan) Instagram sayfalari
orneklem olarak belirlenmistir. Instagram sayfalarinin genel goriniimiine
baktigimizda 10.09.2025 tarihi itibariyla Ozlem Altinok Oz’iin toplam takipgi
sayisi 3 milyon 700 bin iken, Instagram sayfasinda toplam 2096 gonderi
bulunmaktadir. Yine ayni tarihte Halil Okan Giiner’in toplam takipgi sayis1 1
milyon 300 bin iken, Instagram sayfasinda toplamda 684 gonderi
bulunmaktadir. Orneklem olarak belirlenen Instagram sayfalarinin 10.09.2025
tarihindeki genel goriinlimii i¢cin ekran goriintiisi 1 ve 2’ye bakiniz.

Gorsel 1. Halil Okan Giiner’e ait yagmur8okan isimli Instagram hesab1

yagmur8okan & Takiptesin ~ Mesaj Gonder 48 =e+
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Gorsel 2. Ozlem Altinok Oz’e ait ozlemlinaoz isimli Instagram hesab1

ozlemlinaoz & Takiptesin ~ Mesaj Génder

2.096 le 3,7 Mn takig 894 ta

Ozlem Altinok Oz

ilkayates770, hanimeliiclikofteleri + 28 diger kisi takip ediy

ODSO . .

Bekarliga veda Elog Mirog Emir Ege Tombigim Mir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Bu c¢alismanin verileri ozlemlinaoz ve yagmur8okan Instagram hesaplarindan
10 Eylul 2025 tarihinde toplanmistir. Her hesaptan en son 30 aile temali gonderi
(hikaye disindaki video+fotograf) ve her gonderinin altindaki ilk 40 yorum
kaydedilmistir. Aile temsillerine odaklanmak adina es veya cocuklarin yer
almadig1 gonderiler hari¢ tutulmustur. Hesaplarin aylik ve yillik gonderi
oruintiileri incelendiginde diizensiz ve esitsiz dagilimlar ortaya ¢cikmistir; bu
nedenle veri toplama sirasinda gonderilerin zamanlamasi dikkate alinmamistir.
Toplanan gonderiler nitel icerik analizi icin MAXQDA’ya aktarilmistir. Analiz,
paylasim, aile gosterimi ve takipgi tepkileri ¢ergevelerinde yurttilmiis ve her
tema, etkileyici aile temsillerinin ve hedef kitle etkilesiminin ntianslarini
yakalamak icin kategorilere ve kodlara ayrilmustir. Icerik analizi, kodlama
kategorileri, literatiir taramasi ve arastirma sorulari temelinde belirlenmistir.
Takip¢i yorumlarinin analizinde, ayni génderiye ayni kisi ve ayni/benzer yapilan
yorumlardan ilk yorum dahil edilmis, digerleri analiz disinda tutulmustur.
Ayrica aile tlyeleri tarafindan yapilan yorumlar da analize dahil edilmemistir.
Calismada toplanan verilerin analizinde kullanilan kodlama cetveli Tablo 2’'de
yer almaktadir. MAXQDA programina aktarilan 60 gonderi kodlama cetvelinde
yer alan kategoriler ve kodlar ile kodlanmistir. Kodlama siireci tamamlandiktan
sonra analiz kisminda her bir temaya ait hiyerarsik alt kod modeli
olusturulmustur.
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Tablo 2. Kodlama cetveli

TEMA KATEGORI KOD ORNEK GOSTERIM
Ebeveyn-¢cocuk Anne ve kizinin parkta fotografi
Aile Yapisinin _ birlikteligi
Temsili Genis aile Bayramda genis aile sofrasi
Cekirdek aile Tatil fotografinda tg kisilik aile
Tek ebeveyn Babasiyla yalniz tatil yapan ¢ocuk
Sevgi-Bag Sarilma, 6pme, sevgi sozciikleri
“Canim oglum, seni ¢cok
seviyorum”
Birliktelik Aktivite, seyahat, oyun
“Ailece piknik”
Aile Dini/kiiltiirel /milli ritiiel
lligkilerinin Paylagilan Degerler  “Ramazan bayrami kutlamas1”
Vurgusu Dogum giinii, anneler/babalar
Kutlamalar glini
“Pastali dogum giinii paylasim1”
Hashtag Kullanimyi, Merak
Uyandiran
Mizahi, Duygusal/Abartili
Soylemsel Strateji Ogretici,  Aciklayici/ Dilekte
Bulunma
Gosterim Destek Bulma
Bicimleri “Aile olmak en biiyiik hediye”
“Melegim, hayatimin anlam1”
Gorsel Strateji Pozlu, Dogal/Anlik, Profesyonel
AILE Cekim
GOSTERIMI “Stiidyo ¢ekimi aile fotografi”
(Family Mutlu, diizenli, gli¢lii baglar
Display) Ideal Aile Imgesi “Her zaman birlikteyiz”
Marka, aligveris, tatil
Tiiketim Odakli aile  “Yeni arabamizla ilk yolculuk”
Mizahi kaos, sorun yansitma
Gunlik Hayat “Cocuk yine yemek doktii &~
Zorluklar
Geleneksel Deger “Bayram namazi sonrasi aile
Aile Vurgusu fotografi”
Imaji/Sosyal Dini/kiiltiirel roller
Kimlik Modern Aile imgesi  Esitlikgi roller, bireysellik
“Baba yemek yaparken”
Ticari Amag Markal I¢erik, Sponsorluk
Paylasim “X Markasinin Aile Kampanyas1”
Amaci Bilgi Deneyim Ebeveynlik 6nerileri, rutinler
Paylasimi
Takipci Etkilesimi Yorum ve begeni artirma
“Siz nasll ailece vakit
geciriyorsunuz?”’
Toplumsal Onay “Sizce hangi fotograf daha tath?
Cocuk/Cocuklari Bu kategori anne ve babanin iyi
One Cikarma ebeveyn diistinceli sevecen
Ebeveyn Onemseyen  lgili koruyuculugu ile alakall.
Temsili Anne - Baba
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Diislinceli Anne- Familyden farkl ¢linkii iyi anne iyi
Baba baba imaji1 esi kapsamiyor...
Cocuk
Egitim/Ogrenme
Etkinligi
Cocuk Ozel Aren’in dogum giinii babalar giint
Giin/Rittel bayram
Cocuk Giinliik Yeme, uyuma, giyinme
Yasam
Cocuk Oyun/Bos
. Zaman
Gorsel Igerik Cocuk
Tara Akran/Akraba ile
PAYLASAN Birlikte
EBEVEYN Cocuk /Cocuklar
(Sharenting) Ebeveyn(ler) ile
Birlikte
Cocuk Tek Basina
Cocugun/Cocuklarin
Yizi Acik
Cocugun Uriin
Marka Tanitiminda
Metinsel Yer Almasi
Icerik Tiirii Cocuga Ozel Hashtag #babyali, #minikprenses
Kullanimi
Cocuga Yonelik
Soylem
Ad-soyad paylasimi veya gizleme
Gizlilik ve Kimlik Bilgisi
Guvenlik Lokasyon Bilgisi Park ad1 veya sehir belirtilmis
Sevgi, mutluluk, hayranlik, destek
Olumlu Duygular mesajlari.
Duygusal Ornek: “Masallah, ¢cok tatlisiniz @
Tepkiler Kiskanglik, elestiri, ofke.
Olumsuz Duygular Ornek: “Cocugunuzun
mahremiyetine dikkat etmelisiniz.”
Takipgilerin kendi aile
Benzerlik Vurgusu hayatlariyla benzetme yapmasi.
Ornek: “Biz de ayni sekilde
Ozdeslesme cocugumuzla vakit gegiriyoruz.”
ve Kimlik Influencer’in ebeveynlik tarzini
Kurma Rol Model Gérme ornek alma.
Ornek: “Senin sayende yeni oyunlar
dgrendim, kizimla deneyecegim.”
L. “Benim ailem de boyle olmali
TAKIPCI Tiiketim ve Uriin Onerisi Takip¢inin influencer’dan
YANSIMALARIL  vjqrkq iriin/marka tavsiyesi istemesi
Yonlendirmesi Ornek: “Bu mama sandalyesini

1n

nereden aldiniz?”

Satin Alma Davranisi

Takipcinin Influencer sayesinde
tiriin/markay1 denedigini
belirtmesi Ornek: “Senin énerdigin
deterjani aldim, gercekten cok iyi
ciktl”
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Aileye Dahil Olma Takipcinin kendini Influencer’in
ailesinin parcasi gibi gdormesi
Topluluk ve Ornek: “Sizi ailem gibi gériiyorum,
Aidiyet her giin paylasimlarinizi
bekliyorum.”
Destek ve Ortak ebeveynlik deneyimlerini
Dayanisma paylasma

Ornek “Benim oglum da gece
uyumakta  zorlaniyor,  yalniz

degilmisim.”
Yardim Talebi/
Hediye isteme
GIF
Emoji
Tavsiye/Oneri
Takipcilerin igerikle ilgili soru
Katilim ve Soru Sorma sormas1 Ornek Cocugunuza hangi
Etkilesim kitaplar1  okuyorsunuz,  énerir
misiniz?
Takipcilerin paylasima yonelik
olumlu/olumsuz
Geri Bildirim degerlendirmeleri. Ornek: “Bu
konsepti ¢ok bedgendim, daha sik
yapmalisiniz.

Bulgular

Calismada incelenen Ozlem Altinok Oz (ozlemlinaoz) ve Halil Okan Giiner
(yagmur8okan) ailelerinin Instagram’da yer alan 30 gonderileri toplamda 60
gonderi MAXQDA'ya aktirilarak analiz edilmistir. 60 génderinin 140 fotograf ve
48 videodan olustugu bulgusuna ulasilmistir (Bkz. Sekil 1).

Sekil 1. Gonderinin tiri

140 140

126
112
98
84
70
56 48
42
28
14

0
Fotograf Video

Aile Gosterimi (Family Display) Temasina Ait Bulgular

Bu arastirmada elde edilen bulgular, sosyal medya paylasimlarinda aile
gosteriminin ¢ok boyutlu bir yapi icerisinde kurgulandigini ortaya koymaktadir.
Aile gosterimi temasinda “gosterim bicimleri”, “aile imaji/sosyal kimlik”, “aile
yapisinin temsili”, “aile iligkilerinin vurgusu”, “paylasim amac1” kategorileri

bulunmaktadir. Temaya ait hiyerarsik alt kod modeli sekil 2’de yer almaktadir.
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Sekil 2. Ailenin gosterimi temasina ait hiyerarsik kod-alt kod modeli

@ (c| ]
Mizahi (14) Ogretici (2) Duygusal /
bartili (17
¥ a”\'hlag, eCaniiyiis Aciklayic/
(;Uf;f::)';' Dilekte
@ bulunma (9)

Merak

Lyandusn (5} Séylemsel Strateji (128)

@ Geleneksel Deger Vurgu (3) @
Destek bulma Giinlitk Hayat Zorluklar (4)

ideal Aile imgesi (27)
m &

. el
e | \ /Tﬁkcliln Odakli Aile (5)
Gorsel Strateji (146) @ G

/ ) S <
Pg’fssyf’(;)e' / Giiterion Bigiieri () Aile imaji/Sosyal Kimlik (0) Sevgi ve Bag (14)
ekim / i @

/
— / Birliktelik (7)
= / ___/Z’_—-—@

Pozlu/ @] AILE GOSTERIMI (0) ] Kutlamalar (15)
diizenlenmis Aile iliskilerinin m@

(101) Dogal/anlik @

(33) Cekirdek Aile (55) Paylagilan Degerler (3)
Aile Yapisinin Temsili (0)
& -
Genig Aile (16) Paylagim Amaci (0) N

\ Bilgi Deneyim Paylasim (2)
Tek Ebeveyn (11)

| 4
LY

Ebeveyn-Cocuk Birlikteli S e _Tican Amag (8) (CH|
(8) Takip¢i Etkilegimi (19) Toplumsal Onay (12)

Aile goOsterimi temasinda olusturulan hiyerarsik kod alt kod modeli,
Instagram’da aile gosteriminin birbirine bagh ¢ok katmanl pratikler tizerinden
insa edildigini ortaya koymaktadir. Gonderilerde aile yapisinin cogunlukla anne-
baba ve ¢ocuk/cocuklardan olusan cekirdek aile olarak temsil edildigi ortaya
cikmistir. Cekirdek aile olarak temsili, genis aile takip etmektedir. Anne ve
babanin tek ebeveyn olarak yer aldigi ve ebeveynlerden birinin
cocuk/cocuklarla yer aldig1 ebeveyn c¢ocuk birlikteligi de aile yapisinin temsili
kategorisinde ortaya ¢ikan kodlardir. Instagram etkileyicilerinin aile temsili
yapisinda ¢ekirdek ve genis aile kodlarinda ait génderi 6rneklerinden bazilar
soyledir.

Gorsel 3. 31.08.2025 tarihli yagmur8okan hesabina ait ¢ekirdek aile 6rnegi
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Gorsel 4. 14.07.2025 tarihli ozlemlina6z hesabina ait genis aile 6rnegi

Aile gosterimi temasinda gosteri bigcimleri kategorisine ait soylemsel ve gorsel
strateji kodlar1 ortaya ¢ikmistir. Gonderilerde kullanilan sdylemsel stratejiler
arasinda merak uyandiran, mizahi, duygusal /abartili, 6gretici, hashtag
kullanimi, agiklayici/dilekte bulunma ve destek bulma alt kodlar1 ortaya
cikmistir.  Etkileyici paylasimlarinda en sik kullanilan sdylem tiirleri
duygusal/abartili anlatim ve mizahi dil olmustur. Bu durum, c¢ocuk ve aile
temsillerinin duygusal yakinlik ve sicaklik iizerinden mesrulastirildigin
gostermektedir. Aciklayici dilekte bulunma bicimindeki ifadeler ise takipgiyle
dogrudan etkilesim kurmaya yonelik bir ¢cagri islevi gormektedir. Bu kodlara ait
gonderi orneklerinden bazilari sunlardir:

Gorsel 5. 05.07.2025 tarihli yagmur8okan hesabina ait duygusal/abartili
soylem Ornegi

@_9 yagmur8ckan & O kadar gazel bir baba sectim ki kizm sana

e Bana bir gey olsa sana hem anne hem baba hem arkadas hemde
dost olacak olan bir baban var. Seni cok seviyor ve bu sevgi o kadar
biyik ki seni ok gligli bir kiz gocugu yapmaya devam ediyor &
Sira geldi glinidn anlam ve dnemine. Sadece bir giin degil her giin
babalar gtnin kutlu olsun sevgilim®® Seni ok ama gok seviyoruz!

=

Gorsel 6. 21.09.2025 tarihli ozlemlinaoz hesabina ait mizahi sdylem 6rnegi

ﬂ ozlemlinaoz @ Tatli tath kasiniyoruz & &

Aile gosterimi temasinda gosteri bicimleri kategorisinde yer alan ve gorsel
strateji kodunda pozlu/diizenlenmis, dogal/anlik, profesyonel ¢cekim alt kodlar1
elde edilmistir. Bu alt kodlara bakildiginda ise en c¢ok pozlu/diizenlenmis
gonderilerin  oldugu gorillmektedir. Insanlar gordiiklerini daha zor,
okuduklarini ise gordiiklerine oranla daha kolay unutmaktadirlar. Gorsel strateji
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multimedya ozelliginden faydalanarak akilda kalmay:1 kolaylastirmaktadir.
Gerek sosyal medyada gerekse herhangi bir firmanin satis propagandasinda
olsun gorsellik goze ve duyguya hitap etmektedir. Bu nedenle etkileyicilerin,
gorselligi 6n planda tutarak takipgilerinin hem gorsel algilarina hem de duygusal
diinyalarina hitap etmeyi daha fazla tercih ettikleri gorilmektedir. Pozlu
diizenlenmis gonderi 6rnekleri:

Gorsel 7. 18.08.2025 tarihli ozlemlina6z hesabina ait pozlu/diizenlenmis
gonderi 0rnegi

Aile gosterimi temasinda aile imaji/sosyal kimlik kategorisinde yer alan ideal
aile imgesi, tiilketim odakl aile, giinliik hayat zorluklari, geleneksel deger vurgu,
alt kategorilerine bakildiginda en ¢ok ideal aile imgesine vurgu yapildigi
gorilmektedir. Etkileyicilerin, ideal aile imgesini 6n plana c¢ikararak toplumun
genis kesimlerinin uzlasmaya arzuladigi ideal aile standardina yonelik rol model
niteliginde paylasimlar yaptiklar1 anlasilmaktadir. Ailenin ideal aile seklinde
gosterilmesinin topluma verdigi mesaj en dogru, kusursuz ve en saglikl aile
tipolojisidir. deal aile gosterimi sevgi, merhamet, duygu, giileryiiz, birliktelik ve
dayanisma gibi kavramlarla i¢ icedir ve en c¢ok bu kavramlarla yolu
kesismektedir. Ideal aile imgesi ve tiiketim odakl aile kodlarina ait génderi
ornekleri sunlardir:

Gorsel 8. 25.05.2025 tarihli yagmur8okan hesabina ait ideal aile imgesi 6érnegi

% «) vagmurBokan & Bir erkegin hayal edebileceginden daha fazlas:...
A

Gorsel 9. 05.09.2025 tarihli ozlemlinadz hesabina ait tiiketim odakli gonderi
ornegi

¥ Kahve kiisem yeni-lendi «
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Gonderilerde paylasim amaci kategorisi incelendiginde en ¢ok vurgu yapilan
kodun takipgi etkilesimi oldugu anlasilmaktadir. Takipci etkilesimi almanin
etkileyiciler icin sosyal medyada en dnemli unsurlardan biridir. Etkileyiciler,
takipgilerden gelen begeni, yorum ve paylasma gibi sosyal medya 6zellikleri
sayesinde gelir elde etmektedir. Takipci etkilesiminden sonra en ¢ok vurgulanan
kod ise toplumsal onaydir. Etkilesimciler toplumsal onayla takipgileri ile sanal
komsuluk kurmaktadirlar. Etkilesimciler, takipgilerini sanal odalarina davet
ederek Dbelirlemis olduklar1 konular hakkinda geri doéniis almay:
hedeflemektedir. Bu yol etkilesimcilerin sosyal medya hesaplarinin takip edilme
sikligi/trafigi icin 6nemlidir. Etkilesimcilerin paylasim amaclar icerisinde yer
alan diger bir kategori ise ticari amactir. Etkilesimciler ticari amagla dolayh
olarak degil dogrudan takipcileri tizerinden cesitli yollarla gelir elde etme amaci
gliitmektedirler. Bir diger kategori de bilgi deneyim paylasimdir. Bilgi deneyim
paylasima bakildiginda en az vurgulanan kategoridir. Buradan etkilesimcilerin
sosyal medyay1 kullanirken temel amaclarinin takipgi etkilesimi oldugu uzak
amaglarinin ise bilgi deneyim paylasim oldugu anlasilabilir. Takipgi etkilesimi
ve toplumsal onay kodlarina ait génderi 6rnekleri sunlardir:

Gorsel 10. 15.07.2025 tarihli ozlemlinadz hesabina ait takipgi etkilesimi 6rnegi

ﬁ:' ozlemlinacz @ Kimler yer yatadinda blyGdi? W9 Bu igimizi istan

¥ tablo bizi yllar ncesine géitiirdii

Hepside bizimle yatmak isteyince sonug bdyle oluyor canlanm,
kaydirrmnaya balan sizee 1 senede en cok hangisi biyimis?

Gorsel 11. 25.8.2025 tarihli yagmur8okan hesabina ait toplumsal onay kod
ornegi

/ﬁ-ﬁ) yagmur8okan # Gozlerim dolu dolu ¢ektim & Nasil olmusuz? &
q" Z2h

Aile gosterimi temasinin son kategorisini aile iliskileri olusturmaktadir. Aile
iliskilerinde en ¢ok vurgulanan kod ise kutlamalardir. Kutlamalardan sonra en
sik vurgulanan deger ise sevgi bag alt kodudur. Birliktelik alt kodu ve paylasilan
degerler alt kodu ise daha az vurgulanan degerleri olusturmaktadir. Aile
gosteriminde kutlamalar birlik ve beraberlik mesajin1 yansittig gibi ideal aile
vurgusu da yapmaktadir. Aile iliskilerinin vurgusu icerisinde kutlamalar iliskin
ornekler sunlardir:
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Gorsel 12. 02.09.2025 tarihli ozlemlina6z hesabina ait sevgi bag kod 6rnegi

/ﬁ) ozlemlinaoz & 14 yildir yan yana, 12 yildir ayni yuvanin altinda, 4

evladimiz ve seninle her gtin aski yeniden tadiyorum... @
Hediyemi birazdan verecegim .. lyi ki varsin. @

Gorsel 13. 19.04.2025 tarihli yagmur8okan hesabina ait aile iliskileri kutlama
kod 6rnegi

Paylasan Ebeveyn (Sharenting) Temasina ait Bulgular

Ebeveynlerin sosyal medyada ¢ocuklarini 6ne ¢ikarma bicimlerinin incelendigi
paylasan ebeveyn temasinda gorsel icerik tiiri, gizlilik ve giivenlik, ebeveyn
temsili ve cocuga yonelik sdylem kategorilerine ait hiyerarsik kod alt kod modeli
sekil 3'te yer almaktadir. Analiz sonucunda su bulgular elde edilmistir:

Gorsel 14 Paylasan ebeveyn temasina ait hiyerarsik kod alt kod modeli

Cocuk Egitim/ (Cam | e |
Ogrenme Etkinliginde Coguk 't"cl; Basina (20) Cocuk/ Cocuklan One
& Cikarma (36)
& . e Cocuk Akran/Akraba ‘ Diigiinceli Anne-Baba
Cocuk Oyun/Bog- Coguk/Cocuklar Y
. lle Birlikte (8) - (1)
Zaman (15) Ebevyn(ler) lle ¥ .
Birlikte (96) -
& ~Onemseyen figili Anne
Cocuk/Cocuklann™ & Baba (5)
Yozl Acik (125) Ebeveyn Temsili (0)
&~ Garsel lgerik Tiiréi (0)
Cocuk Giinlik Yagam
@0 Cocuk Ozl Giin/Ritiel (32) PAYLASAN EBEVEYN (0)
&7 )
Gizlilik ve Giivenlik C “‘:“g_“_“
(U] kendisi
Metinsel igerik Tiiri gibi
() konusma
\ ™ (1)
& Gocuga Yonelik——___
& Lokasyon Bilgisi (60) Saylem (11) g_Cﬂ_lg
S R T ocuga
Kimlik Bilgisi (60) dr
& G hitap (4)
e =1 Agik ! 1 ]
Kismi Tam Yok (50 anum (1) & Cocugun Uriin Marka L
Kimlik (5} Kimlik (2) & Cocuga Ozel Hastagh Tamtiminda Yer C fu:uk
Kimlik yok Genel Kullanim (3) Almas: (3) h‘f‘_*k""‘.{“
(53) Konum (9) el
53 kisiyle
konusma
(6)

Arastirmada “Gérsel Icerik Tiirii” kategorisi, ebeveynlerin ¢ocuklarim dijital
ortamlarda hangi baglamlar icinde, kimlerle ve nasil goriiniir kildiklarini ortaya
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koyan temel bir analiz ekseni olarak dne ¢ikmaktadir. Hiyerarsik kod alt kod
modeline gore bu kategori, cocugun hem bedensel goriintrligi hem de iliskisel
konumlanis1 tlizerinden yapilandirilmistir. Gorsel icerik tiirleri kategorisi
arasinda en yiiksek frekansa sahip kod, c¢ocuk/cocuklarinin yiiziintin agik
olmasidir. Ebeveynlerin sosyal medya ortamlarinda cocuklarini herkese acik
hesaplar araciligiyla paylasirken yiizlerini gortinir kilmalar1 yaygin bir pratik
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu bulgular, ebeveynlerin ¢ocuk/¢ocuklarin ytliziiniin
acik bicimde gosterildigi paylasimlar: biiyiik 6l¢ciide normallestirdiklerini ve s6z
konusu paylasimlart mahremiyet ihlali olarak degerlendirmediklerini ortaya
koymaktadir. Ebeveynlerin yaptig1 paylasimlarda cocuklarin tek basina yer
aldig1 paylasimlar ve ebeveynleriyle birlikte olduklar1 paylasimlar dikkat
cekicidir. Bu kodlar, cocugun siklikla ebeveynleriyle birlikte kadraja girdigini ve
gorsel icerigin merkezinde aile birlikteliginin yer aldigini ortaya koymaktadir.
Cocuk, bu baglamda bireysel bir 6zne olmaktan ¢ok, aile anlatisini giiclendiren
bir sembol islevi gormektedir. Ayrica, cocuklarin akranlar1 veya akrabalariyla
birlikte oldugu, glinliik yasamlarini yansitan, 6zel giin ve ritiielleri konu alan,
oyun ve bos zaman aktivitelerini iceren ve egitim/6grenme etkinliklerini
gosteren paylasimlar da ortaya ¢ikmistir. Bu gonderilerden 6rnekler sunlardir:

Gorsel 15. 25.08.2025 tarihli yagmur8okan hesabina ait ¢ocugun akrani ile
oldugu oldugunu gosteren gonderi 6rnegi

Gorsel 16. 02.08.2025 tarihli ozlemlina6z hesabina ait ¢ocuk tek basina gonderi
ornegi
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Metinsel icerik tiirii kategorisinde ¢ocuga 6zel hashtag kullanimi, cocugun tirtin
marka tanitiminda yer almasi ve ¢ocuga yonelik soylem olmak tlizere kodlama
gerceklestirilmistir. Bu kodlar, ebeveynlerin paylasimi yalnizca gorsel diizeyde
birakmadigini, metin araciligiyla duygusal bag kurma ve anlam yiikleme pratigi
sergiledigini ortaya koymaktadir. Ayrica ¢ocuga yonelik sdylem kodunda ise
cocuk hakkinda tigilincli kisiyle konusma, c¢ocuga dogrudan hitap, ¢ocugun
kendisi gibi konusma alt kodlar1 olusturulmustur. Kod ve alt kodlara ait génderi
ornekleri su sekildedir:

Gorsel 17. 05.09.2025 tarihli ozlemlina6z hesabina ait ¢ocugun iirtin marka
tanitiminda yer almasi

Gorsel 18. 17.04.2025 tarihli yagmur8okan hesabina ait cocuga dogrudan hitap
etme gonderi 6rnegi

yagmur8okan # Sarn papatyamiz 3 yasinda& = lyi ki dogdun
guzel kizimiz

Metinler, gorselleri destekleyen bir “duygusal cerceve” olusturarak paylasan
ebeveyn bir hikdye anlaticiligl (Storytelling) pratigine doniistirmektedir.
Paylasan ebeveyn temasinda, ebeveynin temsili kategorisi altinda ebeveynlerin
cocuklarini 6ne ¢ikardigr kodun yogunlugu dikkat c¢ekmektedir. Ayrica
kendilerini diisiinceli anne-baba ve 6nemseyen ilgili anne baba temsili olarak
kodlamasi. Bu bulgular, sosyal medyada ebeveynlerin ¢cocuklarina kiyasla gorsel
iceriklerde daha diisiik dilizeyde ve dolayll bicimde temsil edildiklerini
gostermektedir. Dolayisiyla ebeveynlerin kendilerini goriiniir bir 6zne olarak
konumlandirmaktan ziyade, ¢ocugun dijital temsiline alan acan bir arac rol
ustlendiklerini soylemek yanhs olmayacaktir.
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Gorsel 19. 18.08.2025 tarihli ozlemlina6z hesabi ¢cocuk/cocuklar: 6ne ¢ikarma
gonderi ornegi

Gorsel 20. 18.08.2025 tarihli ozlemlinadz hesabina ait 6nemseyen ilgili anne
baba gonderi 6rnegi

@ ozlemlinaoz £ Din zor bir giin gecirdik ama siikiir daha iyiyiz @
Insallah daha da iyi olacagiz allahim hic kimseyi evladi ile sinamasin

#evlat

Analiz edilen paylasimlarda gizlilik ve giivenlik kategorisinde etkileyicilerin
konum bilgisi ve kimlik bilgisi gibi kisisel veri igeren unsurlar incelendiginde
konum bilgisinin ve kimlik bilgisinin biiyiik o6l¢iide paylasilmamasi,
ebeveynlerin fiziksel giivenlik risklerinin farkinda oldugunu géstermektedir. Bu,
paylasan ebeveyn (Sharenting) literatiriinde sik¢ca vurgulanan “koruyucu
ebeveyn” refleksiyle ortiismektedir. Bu durum, ¢ocuklarin gizliligi ve giivenligi
acisindan dikkat edilmesi gereken bir alan olarak degerlendirilmektedir. Kimlik
bilgisi koduna ait alt kodlar incelendiginde her ne kadar kimligin verilmedigi
paylasimlar yogunlukta olsa da tam kimligin acik oldugu paylasimlar esas
alindiginda kimligi verilmeyen gonderileri de kapsayabilecegi gercegi goz ardi
edilmemelidir. Paylasimlara ait genel konum ve acik konum bilgisi
incelendiginde de her ne kadar farkli mekanlarda gonderiler yer alsa da genel
konum ve ag¢ik konumun belli edilmesi gilivenlik acisindan zafiyet
olusturmaktadir.
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Gorsel 21. 02.08.2025 tarihli ozlemlinaéz hesabina ait tam kimlik gonderi
ornegi

ﬁ erbu O M dem borelwg @ o
ﬁ g e ke W
e

0av "]
R a0 e st
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Gorsel 22. 21.07.2025 tarihli ozlemlinadz hesabina ait genel konum gonderi
ornegi

S oav R

= I g sk o hgr s bgens

o]
Takipc¢i Yansimalari Temasina Ait Bulgular

Analiz sonucunda “Takip¢i Yansimalar1” temasi altinda doért temel kategori
belirlenmis; bu kategoriler, kendi icinde farkhh alt kodlar aracihigiyla
yapilandirilmistir. Elde edilen bulgular, takipgilerin yalmzca pasif izleyiciler
olmadiginy; etkilesim, duygusal katilim ve yonlendirici pratikler araciligiyla
dijital kamusal alanda aktif bir konum istlendiklerini ortaya koymaktadir.
Gorsel 23’te takip¢i yansimalarina ait hiyerarsik kod alt kod modeli yer
almaktadir.
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Gorsel 23. Takipci yansimalar hiyerarsik kod alt kod modeli

GIF/Emoji (336) Geri Bildirim (121) ]
Tavsiye/ Oneri (17)
e] =
Soru Sorma (37) W._ o
{: ~ P
~- ”
Olumsuz Duygular (631) £ @ i ~~~~~~~~~~ 1 @ .
\ Yardm Talep/ Hediye Isteme
N Katilim ve Etkilesim (0) (7
\
\ f
\\ / Destek ve Dayanisma (9)
6 e :
Olumiu Duygular (1270) / Alle D%h n (16
Duygusal Tepkiler (0) @ 4 g ERIe L
’J’
TAKIPCI YANSIMALARI (0)
/ Topluluk ve Aidiyet (0)
C] /
Benzerlik Vurgusu (42) / @
‘\\\ ll v Instagram Sayfasi (7)
R ’ prag
\\ //,
Rol Model Gorme (35) @] @~ )
Ozdeslesme ve Kimlik Tiketim ve Marka B C
Kurma (0) Yonlendirmesi (0)  {riin Onerisi Sorma (25)

Takipci yansimasi temasina ait gonderiler incelendiginde cogunlukla duygusal
tepkiler kategorisinin 6n plana ¢iktig1 anlasilmaktadir. Duygusal tepkiler
kategorisinde ise olumlu duygularin daha sik alt kod olusturdugu gortilmektedir.
Olumsuz duygular ise olumlu duygulara nazaran daha az yer kaplamaktadir.
Takipcilerin geri bildirimleri icerisinde duygusal tepki icerikli yanitlar tercih
ettikleri en ¢ok da olumlu tepki icerikli mesajlara basvurduklar1 anlasilmaktadir.
Takip¢i yansimalar1 temasina ait duygusal tepkileri igerir 6rnekler asagida
verilmistir.

Gorsel 24. 14.04.2025 tarihli yagmur8okan hesabina ait olumsuz duygu yorum
ornegi
e ozilem_ Annesine kansini anlatana ......... diyoruz !
'fh 2 begenme Yanitla
Gorsel 25. 07.08.2025 tarihli ozlemlina6z hesabina ait olumsuz duygu yorum

ornegi

glsmkks4 Tayyare sana kars degisti Ishh haberleri duyanz . Islh
kocani gilmira kapar . Senden ¢ok cok gtizel .
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Takipgilerin katilim ve etkilesim kategorisi icerinde GIF-Emoji alt koduyla en sik
kullanilan yansima olarak ¢ikmistir. Bunu geribildirim alt koduyla daha sonra da
sirayla soru sorma tavsiye/0neri ve yardim talep/hediye isteme alt kodlar1 takip
etmektedir. Sosyal medyada kullanilmakta olan binlerce emoji c¢esidi
bulunmaktadir. Emojiler yiiz yiize olmayan iletisim kanallarinda insan
duygusunu anlatmakta/gostermekte kullanilan sanal mimikleri ifade
etmektedir. Bu yoniiyle aslinda yiiklendigi misyon 6nemlidir. Bir kisi hi¢ yazi
yazmadan gonderdigi bir emoji ile ne diisiindiigiinli ya da hissettigini mesaj
vererek anlatabilir. Bazi durumlarda ise olumlu ya da olumsuz duygularin
aktarilmasinda da daha net ifadeler yer almaktadir. Takip¢i yansimalarinda da
kullanicilar yani etkileyiciyi takip edenlerin ¢ogu kez yaz ile bir seyleri ifade
etmekten ziyade gondermis olduklar1 emojiler sayesinde sanal mimikleriyle
duygu ve diisiincelerini aktarma yolunu tercih etmislerdir.

Gorsel 26. 14.04.2025 tarihli yagmur8okan hesabina ait emoji yorum
ornekleri

fa galante7559 & & & o
t songulelbuken &£ &£ &

S dilanakyol06 & &

ﬁ narin_cetnkya % W W W

3 P R TaarLea

“ kim_maryam7 & &8 & & &8 & &

£ e Yaritlas

&. birgulusluuu & & &

Gorsel 27.31.07.2025 tarihli ozlemlinadz hesabina ait GIF yorum 6rnegi

/Q fenomenlerinhayati
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Takipciler etkileyicileri ile aralarinda kurmus olduklar1 sanal bag ile 6zdesleme
ve kimlik kurabilmektedirler. Takip¢i yansimasi temasi1 altinda incelenen
0zdesleme ve kimlik kurma ile benzerlik vurgusu ve rol model gérme alt kodlar1
elde edilmistir. Takipgiler daha c¢ok etkileyicilerle benzerlik vurgusu
yapmislardir. Etkileyiciyi rol model olarak goren takipcilerin orani da benzerlik
vurgusu yapan takipgilere yakindir. Sosyal medyadaki etkileyicilerle benzerlik
vurgusu yapmak ve rol model olarak gérmenin altinda farkli duygular yatabilir.
Bunlar igerisinde kimlik bulma veya aidiyet arayisi olabilecegi gibi modern
zamanin eglence kiiltiiriintin sanal boslukta kendini tanima da olabilir. Aslinda
her iki kavramin (benzerlik vurgusu ve rol model olarak gérme) olumlu ve
olumsuz yanlar1 vardir. Olumlu yan olarak ideal aile yasami igin
motivasyon/ilham verici algilanabilir. Diger taraftan ise gerceklesmesi imkansiz
olay orglisiine inanma, sponsorlu iceriklerin sundugu ticari beklentinin farkina
varamama gibi olumsuz yonleri de olabilir.

Gorsel 28. yagmur8okan hesabina ait hesabina ait benzerlik vurgusu yorum
ornekleri

o) nurr_kya32 BSyles bi iligkiin Allah% v nazip et B 9

@ bickici family © Shshejsjjsis hermaen yapl=an bua & &
- 1 . '

Adlmburm Larm D
[+ L o= T = o

Gorsel 29. 03.08.2025 tarihli ozlemlina6z hesabina ait rol model alma yorum
ornegi

& bsrafrhat Biriyle evlenip onu adam etmeye calismayin... Adam

olan biriyle evlenip mutlu olmak varken... & dedikleri evlilik.
¥ @ozlemlinaoz

Kapitalist ekonomik hayatta tiiketimin 6zendirilmesi hatta kampanyasinin
yapilmasi sik sik gorilmektedir. Oysa vatandaslarin ulasilabilir imkanlar
dogrultusunda iiretimin 6zendirilmesine pek rastlanmaz. Dolayisiyla ¢ok buyiik
biitgelerle tiiketimin o6zendirilmesi, bunun icin reklam kampanyalarinin
diizenlenmesi 21. yiizyilda en ¢ok karsilasilan pazarlama stratejisidir. insanlar
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bu siirece en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya araglariyla dahil olmaktadirlar.
Ozellikle takipgisi olduklar etkilesimcilerin goriis ve onerileri dogrultusunda
bir¢ok iriiniin satin alinmasinda paydas olmaktadirlar. Takip¢i yansimasi
icerisinde tliketim ve marka yonlendirmesi incelendiginde iiriin 6nerisi sorma
alt kodu ve Instagram sayfasi alt kodlar1 yer almaktadir. Takipgilerin tiriin
onerisi sormasi etkilesimcilere duyduklar1 glivenden kaynaklanmaktadir.
Etkilesimcilerin gonderileri altina bazi takipciler kendi hesaplarin1 paylasarak,
diger takipcilerin dikkatini c¢ekip takip¢i kazanma yoluna gidebiliyorlar.
Kodlarla ilgili yorum 6rnekleri sunlardir:

Gorsel 30. ozlemlina6z hesabina ait {irlin 6nerisi sunmaya yonelik yorum
ornekleri

_‘L askalp77 giydiginiz elbeselerini linkini verebilirmisiz lutfen

* aozclk9 Uzerinizdeki takim nerden Ozlem hamim
2h 1b

bedenme Yanitia

hira.nurr378 Yizindeki estetik glizel gGninyor hangi doktur
yaph .yazarsaniz sevinirim _banada lazim sizinki basanli _eski
fotograflanniza baktim qok fark var .. @ ¢

Gorsel 31. yagmur8okan hesabina ait Instagram sayfasina davet yorum

ornekleri
@ nessramodeniz & @nessramodeniz

f neslhnnce Sayfama davetlisiniz @

3h 1begenme Yanitla
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Takipgiler 0zdeslesme ve kimlik kurma gibi siireclerle etkilesimciler
gonderilerinde topluluk ve aidiyette olusturabilmektedir. Takip¢i yansimasi
icerisinde topluluk ve aidiyet kategorisi icerisinde aileye dahil olma, destek ve
dayanisma alt kodlar1 bulunmaktadir. Aileye dahil olma ile takipgciler,
etkilesimcilerin paylastigi icerikler icerisinde kendilerini de
konumlandirmaktadir. Takipgilerin, etkilesimcilerin gercek hayatta taniyormus
gibi iceriklerde yorum yaparak aileye dahil olarak ve etkilesimcilerin
yorumlarint destekleyerek ve dayanisma igerikli yorumlar yaparak
etkilesimcileri ~ benimsedikleri  anlasilmaktadir.  Takipcilerin ~ yorum
orneklerinden bazilar1 sunlardir:

Gorsel 32. yagmur8okan hesabina ait destek ve dayanisma yorum oérnekleri

@ melisadahome & Az yaptin tathm & &

e Ozgesznrr Haketti &
- i

htc_aytanem38 Saginin rengine tut plakadan Ece'ye kadar
seceresini ¢ikarmig az bile yaphn yagmur @

Gorsel 33. ozlemlina6z hesabina ait aileye dahil olma yorum érnekleri

'9 I'ml:llaﬂﬂ Crceden kargima oltikca QOniyor geghrordum
simdi ise bagenhing oldum meraids bridivorum storilerinizi

peside izfhyorum muhlegemsiniz ya qoouk seviyorum iz

. munisa_aminovaa (ok sicakkanh bir ailesiniz. severek takip
ediyorum. Her giin storylerinize bakmadan duramiyorum. lyi ki
varsiniz! @ W ilk

/

Sonug ve Tartisma

Bu c¢alisma, Instagram etkileyicilerinin (ozlemlinaéz ve yagmur8okan) aile
yasamlarint hangi gorsel ve soylemsel stratejilerle temsil ettiklerini, bu
temsillerin aile gosterimi (Family Display) ve paylasan ebeveyn (Sharenting)
pratikleri baglaminda nasil goriiniir hale geldigini ve takipgi tepkilerinin bu
strecte nasil sekillendigini ortaya koymayi amaglamistir.

Incelenen gonderilerin 140 fotograf ve 48 videodan olusmasi, etkileyici aile
paylasimlarinda gorsel ve isitsel unsurlarin yogun bigcimde kullanildigini ortaya
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koymaktadir. Bu durum, Instagram’da aile temsillerinin yalnizca metinsel
anlatilarla degil, giicli bir gorsel-isitsel kurgu araciligiyla insa edildigini ve
gorselligin anlati olusturma ile takipci etkilesimini artirmada merkezi bir rol
lstlendigini gostermektedir. Arastirma sorulari dogrultusunda elde edilen
bulgular, sosyal medyada dolasima giren aile ve ¢ocuk temsillerinin bireysel
paylasim pratiklerinin 6tesine gecerek normatif, estetik ve ekonomik dinamikler
tarafindan yapilandirildigini géstermektedir.

Arastirmada “Instagram etkileyicileri, aile yasamlarini hangi gorsel ve sdylemsel
stratejilerle temsil etmektedir” sorusuna cevap aranmistir. Arastirma
kapsaminda elde edilen bulgular, aile temsillerinin biiyiik 6l¢tiide birliktelik,
duygusal yakinlik ve glindelik mutluluk anlatilar1 etrafinda kurgulandigini
ortaya koymaktadir. Duygusal, abartii ve yer yer mizahi soylemler;
diizenlenmis, pozlu ve estetik acidan gli¢cli gorsellerle desteklenerek sicak,
samimi ve pozitif bir aile atmosferi insa edilmektedir. Bu stratejiler, aile
yasamini siradan bir deneyim olmaktan cikararak izlenebilir, paylasilabilir ve
etkilesim liretmeye uygun bir icerik formuna déntistiirmektedir.

Arastirmada ikinci olarak cevabi aranan soru temsillerde aile gosterimi (Family
Display) pratiklerinin nasil goriiniir hale geldigidir. Bulgular baglaminda, aile
olma halinin dijital ortamda sergilenen bir performans olarak yeniden tiretildigi
gorilmektedir. Aile iyelerinin birlikte goriiniir kilinmasi, sevgi ve uyum
vurgusu, ortak anlarin estetik bir kurgu icinde sunulmasi aile gosterim
pratiklerinin temel bilesenlerini olusturmaktadir. Bu durum, aile iliskilerinin
yalnizca yasanan degil, ayn1 zamanda toplumsal onay ve begeniye sunulan bir
gosteri haline geldigini gostermektedir.

Arastirmada cevap aranan lglincii soru ise cocuk temsillerinin, paylasan
ebeveyn (Sharenting) baglaminda hangi estetik, ticari ve mahremiyet
unsurlarini icerdigidir. Elde edilen bulgular, cocuklarin sosyal medyada yiiksek
diizeyde gorinir kilindigini ortaya koymaktadir. Cocuklarin yiizlerinin agik
bicimde paylasilmasi yaygin bir pratik olarak one ¢ikarken, cocuklar cogunlukla
bireysel bir 6zne olmaktan ziyade aile anlatisini giiclendiren bir unsur olarak
konumlandirilmaktadir. Estetik olarak diizenlenmis gorseller ve duygusal
metinlerle desteklenen bu paylasimlar, paylasan aile pratigini hikayelestirilmis
ve ticarilesmis bir anlatiya doniistiirmektedir. Buna karsin, mahremiyet ve
giivenlik acisindan smirli da olsa temkinli davranislar gozlemlense de
gorunirlik ihtiyac ile koruyucu ebeveyn refleksi arasindaki gerilim devam
etmektedir.

Calismanin son arastirma sorusu takipcilerin bu aile temsillerine nasil tepki
verdigi ve yorumladigidir. Takip¢i tepkilerinin agirlikli olarak olumluy,
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destekleyici ve 6zdeslesmeye dayali oldugu tespit edilmistir. Ancak bu tepkiler
yalmzca hayranlik ve sempatiyle sinirhh kalmamakta; ayn1 zamanda ideal aile
algilar1 ve normatif beklentiler iizerinden sekillenmektedir. Bu yoéniiyle
takipgiler, aile temsillerinin anlamlandirilmasina katilan pasif izleyiciler degil,
bu temsilleri onaylayan, pekistiren ve zaman zaman denetleyen aktif aktorler
olarak konumlanmaktadir.

Sonug olarak, arastirma sorularina verilen yanitlar, Instagram’daki aile ve ¢cocuk
temsillerinin samimiyet, estetik, normatiflik ve ticarilesme eksenlerinde
sekillendigini gostermektedir. Aile gosterim ve paylasan ebeveyn pratikleri,
sosyal onay saglamanin ve ekonomik deger yaratmanin stratejik araglari olarak
kullanilmaktadir. Ancak bu siireg, 6zellikle cocuk mahremiyeti ve dijital etik
acisindan onemli tartismalar1 da beraberinde getirmektedir.

Extended Abstract

This study aims to examine how family representations are reproduced through
social media in the digital age. Specifically, it analyzes the practices of Family
Display and Sharenting through the posts of influencers who regularly produce
content about family life on the Instagram platform and have a large following;
the reflections of these representations on followers are also evaluated. The
study offers a unique contribution by addressing the relationship between
family representation, child visibility, and digital interaction within a holistic
framework, bringing together these three themes that are often examined
separately in the literature.

The theoretical framework is based on David Morgans approach, which views
the family not as a fixed structure but as family practices, and Janet Finch's
concept of Family Display. According to this approach, the family is not merely a
lived union; it is also a whole of relationships that are shown to others, approved,
and socially legitimized. With digitalization, these display practices reach large
audiences through social media and are reconstructed through audiovisual
narratives. The Sharenting literature discusses the practices of parents sharing
content about their children in public digital spaces in the context of privacy,
digital footprint, data security, and commercialization. This study analyzes these
two theoretical lines by bringing them together in the context of Instagram
influencers.

The research was designed using a qualitative method and is based on a case
study design. Using purposive sampling, two influencer family accounts with
more than one million followers, regularly sharing family-themed content and
showcasing their children in the last year, were selected as samples: Ozlem
Altinok Oz (ozlemlinaoz) and Halil Okan Giiner (yagmur8okan). Data were
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collected on September 10, 2025; the last 30 family-themed posts (a total of 60
posts) from each account and the first 40 comments under each post were
included in the analysis. Posts that did not include a spouse or child were
excluded. The collected data were transferred to the MAXQDA program and
coded using qualitative content analysis. Coding categories were created in line
with the literature and research questions; Under the main themes of family
representation, sharing parents, and follower reflections, sub-codes were
developed.

The findings show that family representations on Instagram are heavily
constructed through visual and auditory elements. The fact that the 60 posts
examined consisted of 140 photos and 48 videos reveals that visuals play a
central role in the process of narrative construction and interaction generation.
In the theme of family representation, the most frequently encountered form of
representation is the nuclear family structure. This is followed by the extended
family and parent-child togetherness. Themes of love, togetherness, solidarity,
and celebration stand out in the posts; the family is mostly presented within the
framework of the ideal family image. While emotional /exaggerated expression
and humorous discourse are the most frequently used discursive strategies,
posed and arranged aesthetic visuals stand out as a dominant visual strategy.
This situation indicates that family life is presented as a staged and watchable
performance rather than its natural flow.

In the context of Sharenting, the findings reveal that children are made highly
visible. The explicit sharing of children's faces has been identified as a common
practice. Children are often positioned not as individual subjects, but as symbolic
elements reinforcing the family narrative. The inclusion of children with their
parents in visuals demonstrates that family unity is a central representation
strategy. In textual content, forms of discourse such as directly addressing the
child, speaking on behalf of the child, or referring to the child in the third person
are noteworthy. Furthermore, some posts show children appearing in brand
promotion and sponsorship content; this points to the commercialization
dimension of family representations. While families are seen to be more cautious
about sharing location and identity information for privacy and security reasons,
the explicit sharing of children's faces poses a risk to digital privacy.

When follower reactions are examined, it is seen that comments largely contain
positive emotional responses. The use of emojis and GIFs stands out as the most
common form of interaction. Followers are not merely viewers; they actively
participate in the digital family narrative through practices such as attributing
role models, emphasizing similarities, asking for product recommendations, and
sharing messages of support. This demonstrates the capacity of family
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representations to generate a sense of community and belonging. At the same
time, product recommendation requests and brand interactions reveal that
Family Display is intertwined with consumer culture and the digital economy.

In conclusion, the study demonstrates that family life on Instagram is
reproduced as an aestheticized, normative, and interaction-oriented
performance. Family representation and Sharenting practices blur the
boundaries between private and public spheres; both emotional and economic
value are produced through the digital representation of children. The findings
reveal that digital family representations are shaped not only by individual
preferences but also by algorithmic visibility, social approval, and consumption
dynamics. In this respect, the study offers a unique contribution to the literature
on digital parenting and family sociology within the Turkish context.

Keyword: Influencers, Family Display, Sharenting, Follower Reflections,
Instagram
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Yazar Katki Orani: Calismaya birinci yazarin katki orani %50, ikinci yazarin
katki oran1 %50’dir.

Cikar Catismasi Beyani: Yazarlar herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan
etmektedir.
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